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Abstract 

 

This research entitled “Halal Food Business Opportunities and Approach to Access 

Indonesian Market” aims to study opportunities and market access strategies for Halal market in 

Indonesia and to propose appropriate policies and identifying strategies for Thai Halal food 

business and products accessible to Indonesian market. The research revealed that Thailand is one 

among others competitive countries, which has more opportunities and advantages in Indonesian 

market as benefits from mutual agreements and co operations in both bilateral and regional level.   

Moreover, the variety of Thai Halal products are demanded and preferred by Indonesian 

Consumers. However, there are still some problems and obstacles for the promotion of Thai Halal 

food and market access to Indonesia, caused by internal and external factors. Internal factors 

consist of; the lack of credibility among Indonesian consumer and certifying body, most of Thai 

entrepreneur are practicing only as original equipment manufacturer or OEM and lack of 

knowledge about Halal affairs and Halal food in Indonesian market. The external factors are 

problems of Indonesian infrastructure, non tariff trade barriers, complicated procedures of import, 

trade laws and regulations are complex and often change in time, logistic problems and limitation 

of sea-ports. After completing SWOT analysis, then identifying national and organizational 

strategies for sustainable development of Halal food. National strategies consists of 1) review 

national Halal strategy and set up permanent office to control and supervise Halal strategy 2) 

encourage entrepreneur for the investment in halal food product with the formation of Thai-

Indonesia Industrial Estate 3) organizing Thai Halal Trade Fair in Indonesia 4) extend 

cooperation between Thailand and Indonesia’s certifying body in terms of Halal science and 

technology collaborations 5) motivate, promote and support Thai businesses specializing in 

marketing and branding to create Thai’s brand names. For the organizational strategies consists of 

1) demonstrate a clear knowledge and understandings of Halal affair and halal market to public, 

business and religious organizations concerns 2) promote Halal inter-organizational collaboration 

among IMT-GT members to work together for the development of common Halal standard  

3) rivise Thai’s Halal standard system in accordance with international standards 4) Set up Halal 

Entrepreneur Association. 
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บทคดัย่อ 

 

งานวิจยัเร่ือง “โอกาสและลู่ทางการเขา้สู่ตลาดของธุรกิจอาหารฮาลาลในอินโดนีเซีย” ซ่ึงเป็น

งานวจิยัเชิงคุณภาพน้ี มีวตัถุประสงคคื์อ 1. เพื่อศึกษาพฒันาโอกาสและกลยุทธ์การเขา้สู่ตลาดของผลิตภณัฑ์

ฮาลาลไทยในตลาดอินโดนีเซียใหมี้ประสิทธิภาพมากข้ึน   2. เพื่อแสวงหาแนวทางการพฒันาและสนบัสนุน

ธุรกิจอาหารฮาลาลไทยโดยเฉพาะอยา่งยิง่ธุรกิจขนาดกลางและขนาดยอ่ม (SMEs) ใหมี้ความสามารถในการ

แข่งขนัในตลาดประเทศอินโดนีเซียมากข้ึน    3. เพื่อรวบรวมและวิเคราะห์ขอ้มูลท่ีเป็นประโยชน์เสนอต่อ

หน่วยงานภาครัฐและผูป้ระกอบการ เพื่อใชป้ระกอบการกาํหนดนโยบายและกาํหนดกลยุทธ์ธุรกิจอาหารฮา

ลาลไทยใหส้ามารถแสวงหาประโยชน์และโอกาสจากตลาดสินคา้ในประเทศอินโดนีเซีย 

ผลการวิจยัพบว่า ในบรรดาประเทศท่ีส่งสินคา้อาหารฮาลาลเขา้ไปในตลาดอินโดนีเซีย ไทยเป็น

หน่ึงในประเทศมีโอกาสอย่างมาก จากปัจจยัในเร่ืองขอ้ตกลงท่ีเอ้ือประโยชน์ซ่ึงกนัและกนัทั้งในระดับ

ภูมิภาคและระดบัทวิภาคี  นอกจากนั้น สินคา้อาหารฮาลาลไทยยงัมีความหลากหลายเป็นท่ีตอ้งการของ

ผูบ้ริโภคในอินโดนีเซีย อย่างไรก็ตาม ในการส่งเสริมผลิตภณัฑ์อาหารฮาลาลไทยเขา้สู่ตลาดอินโดนีเซีย 

ยงัคงมีปัญหาและอุปสรรคอยูพ่อสมควร ซ่ึงเกิดจากทั้งปัจจยัภายในและปัจจยัภายนอก สําหรับปัจจยัภายใน

นั้นได้แก่ ปัญหาตราฮาลาลของไทยท่ีไม่ได้รับความเช่ือมัน่ทั้งในระดับผูบ้ริโภคและหน่วยงานรับรอง 

ฮาลาลของอินโดนีเซีย ผูป้ระกอบการไทยส่วนใหญ่ยงัเป็นผูรั้บจา้งผลิตและขาดความรู้ความเขา้ใจในเร่ือง

กิจการฮาลาลและตลาดอาหารฮาลาลอินโดนีเซีย ส่วนปัจจยัภายนอกนั้นไดแ้ก่ ปัญหาระบบสาธารณูปโภค

และโครงสร้างพื้นฐานของอินโดนีเซีย มาตรการทางการคา้ท่ีไม่ใช่ภาษี ขั้นตอนการนาํเขา้ท่ีซับซ้อนและ

กฎระเบียบทางการคา้ท่ีมีการเปล่ียนแปลงบ่อยคร้ัง และปัญหาด้านการขนส่งและการจาํกดัท่าเรือนาํเขา้

สินคา้  

แนวทางแกไ้ขปัญหาคือ 1. การสร้างเครือข่ายพนัธมิตรและความร่วมมือระหว่างองค์กรมุสลิม

อินโดนีเซียท่ีทาํหน้าท่ีดูแลกิจการฮาลาล  2. ปรับปรุงระบบมาตรฐานฮาลาลของไทยให้เป็นไปตาม

มาตรฐานสากล 3. สร้างแรงจูงใจ ส่งเสริม และสนบัสนุนใหน้กัธุรกิจไทยท่ีเช่ียวชาญดา้นการตลาดสร้างตรา

สินคา้เป็นของไทยและส่งเสริมให้มีการจดัตั้งสมาคมผูค้า้อาหารฮาลาล 4. ส่งเสริมใหเ้กิดนิคมอุตสาหกรรม

อาหารฮาลาลไทยในอินโดนีเซีย 5. มีหน่วยงานรับผิดชอบในการส่งเสริมให้ความรู้เก่ียวกบัอาหารฮาลาล

และมาตรฐานฮาลาลแก่ผูป้ระกอบการ และ 6. พฒันาระบบฐานขอ้มูลฮาลาลท่ีครอบคลุมลุ่มลึก  

 

 




